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FOOD CREATIV. UN CONCOURS
D’INNOVATIONS ALIMENTAIRES

HELENE GRAFFEUILLE

Food Creativ, c¢’est un

concours sur ’innova-

tion agroalimentaire
dans la région organisé par le
comité de promotion de la
chambre d’agriculture des
Hauts-de-France et Agro-
Spheéres, association des entre-
prises agroalimentaires de la
région, en partenariat avec Junia
et Polytech Lille.

Depuis 2004, tousles deux ans,
ilrécompense les produits ou ser-
vices innovants, « l'innovation
peut porter sur différentes choses :
la recette, le cycle de vie du pro-
duit, le process ouméme l’embal -
lage », précise Ingrid Legrand,
responsable d’équipe au comité
de promotion de la chambre
d’agriculture.

65 ENTREPRISES, 91 PRODUITS

Pour cette 11¢édition, 65 entre-
prises ont candidaté. « La condi-
tion pour candidater est d’avoir
son site de production dans les
Hauts-de-France, explique
Ingrid Legrand. Aprés il peut
s’agir de grands groupes, mais
ausside TPE ou PME, de porteurs
de projets ou encore d’agricul-
teurs. » Le produit doit égale-
ment avoir été lancé apres
octobre 2022 et étre commercia-
lisé au plus tard avant le mois de
septembre prochain.

Pasmoins de 91 produits ont été
présentés cette année. Il faut dire
que participer a Food Creativ
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Les membres du jury ont évalué le caractére innovant et les qualités gustatives des 20 produits finalistes.
Jusqu’au 25 aoiit, c’est aux consommateurs d’élire leur produit préféré. © cHAMBRE DAGRICULTURE DES HAUTS-DE-FRANCE

ouvre plusieurs opportunités.
« Cela peut faciliter la mise en
marché et offre aussi une visibilité
aupres du grand public », assure
Ingrid Legrand. Et pour les lau-
réats, ils bénéficieront également
d’'un espace sur le stand régional
du Sial (Salon international de
I’alimentation), qui se déroule a
Paris en octobre prochain.

Tous les secteurs d’activité en
alimentaire peuvent participer :
confiserie, produits végétaux,
viande et poisson transformés,
plats cuisinés, produits céréa-
liers... « Depuis plusieurs années,
on constate que la tendance ali-
mentaire se tourne vers le végétal,
les alternatives a la viande, au
poisson ou encore au fromage, cela

s’explique par U'envie du consom-
mateur d’avoir une alimentation
plusrespectueuse de "environne-
ment. De plus en plus de personnes
se tournent vers le flexitarisme
voire le véganisme. Nous avons eu
également beaucoup de boissons
sans alcool, sans trop de sucres,
au Nutri-Score A ou aux proprié-
tés apaisantes loin des classiques
boissons chimiques. Onremarque
aussi que les entreprises réflé-
chissent davantage au cycle de vie
de leur produit. Elles privilégient
Uapprovisionnement en circuit
court, les packagings éco-
congus... », indique la respon-
sable d’équipe.

Sur les 91 produits, les organi-
sateurs en ont présélectionné 20

Quels sont les produits nommés dans les cinq catégories ?

CATEGORIE DURABLE

APCréations

regroupés en cinq catégories (lire
ci-dessous) : végétal, plaisir, pra-
ticité, durable et, nouveauté pour
cette édition, la catégorie entre-
prise dynamique qui regroupe
« les entreprises quiinnovent dans
une réelle dynamique et candi-
datent régulierement au concours
Food Creativ ».

Unjury d’experts s’est rassem-
blé le 21 juin pour noter le carac-
tere innovant et les qualités
gustatives de chaque produit. Ce
jury était composé d’une ving-
taine de personnes dont le parrain
de I’événement, Sylvain Zaffa-
roni, expert en tendances et inno-
vations alimentaires et
cofondateur dumédia Pour nour-
rir demain, d’acheteurs de

grandes et moyennes surfaces et
delarestauration hors domicile,
de spécialistes de I'innovation,
ainsi que d’un journaliste de
Terres et Territoires. Un lauréat
a été désigné dans chaque caté-
gorie.

Mais pour découvrir les grands
gagnants de ce concours, il faudra
patienter un peu ! Il reste, en
effet, un lauréat inconnu
puisqu’un prix consommateur
sera également attribué. Tout le

monde peut voter en ligne pour
son produit préféré a partir du
20 juillet jusqu’au 25 aotit (www.
foodcreativ-prixconsommateurs.
com).

L’annonce des six lauréats et la
remise des prix auront lieu le
1" octobre lors d’une cérémonie
organisée a Lille. Et évidemment,
nous vous tiendrons au cou-
rant!

Retrouver toutes les infos du concours sur
foodcreativ.fr.

de hétre godt saumon) de Seafood Reboot

- Lupi Coffee Dark moulu (alternative au café a base de lupin
bio) de Lupi Coffee

- Les Poppés (chips de lentilles pesto basilic) d’Agrifab02

- Puacamole (guacamole sans avocat a base de petits pois
verts de Picardie bio) de Payzan

- Poivré de pommes Picard bio (condiment) du Jardin d’Ar-
lette

CATEGORIE PRATICITE

- Flatbread (pour revisiter les pizzas, bliches, wraps, amuse-
bouche ou autres) de Grain d’Or Gel

- Ramen au poulet Freshmood de Foodiz Solutions

- Sirop au citron noir et au poivre de Sichuan de Picardie de

- Capsule de chicorée bio compatible Nespresso de Chico-
rée du Nord

CATEGORIE PLAISIR

- Hank passion cassis gingembre, boisson pétillante bio au
CBD de Hank Distribution

- Tzatziki saumon de Simon Dutriaux

- Troublé framboise hibiscus concombre menthe, le soda
bio de la Brasserie I'Indispensable

- Glace d’infusion de plantes aromatiques tagéte passion
Doudouce du Domaine de Richecourt

CATEGORIE VEGETAL

- SalmOnderful Fumé (alternative végétale fumée au bois

- Tempeh au curry jaune de Fooh

- Glace végétale au tournesol et éclats de tournesol de Van
den Casteele

- Janis (alternative végétale et bio a la feta) de Jay & Joy
CATEGORIE ENTREPRISE DYNAMIQUE

- Snack salé Loopiz barbecue de la Patisserie des Flandres
- Silvae (café moulu issu de I'agroforesterie) de Méo

- Tranche individuelle de banana bread de France Cake Tra-
dition

- Coeur de vanille bourbon (extrait de vanille Bourbon avec
de la poudre et des grains naturels sous forme de pate)
d’Eurovanille



